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Sekundires Logo

Unsere sekundaren Logos sind vielseitig und erganzen unser
primares Markenzeichen.

Sie wurden entwickelt, um die Markenkonsistenz zu
wahren und gleichzeitig fur verschiedene Kontexte und
Anwendungen geeignet zu sein.

Wenn Sie unser sekundéres Logo verwenden, halten Sie
sich bitte an die Richtlinien im Rest dieses Dokuments,
um eine koharente und wirkungsvolle Darstellung
unserer Marke zu gewahrleisten.
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Dont’s in der Anwendung
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ILLUSTRATIONEN

Unsere lllustrationen sind nicht einfach nur Bilder, sie sind
ein integraler Bestandteil unserer Markenerzahlung und
verleihen unserer Geschichte Tiefe, Personlichkeit und einen
Hauch von Kreativitat.
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Sie spiegeln einen zielgruppenorientierten visuellen Stil
wieder, der unsere Markenpersénlichkeit widerspiegelt.
Traditionell, stilisiert aber nicht altbackend.

Durch die facettenreichen Linie-lllustrationen wird der Stil
widererkennbar und nicht langweilig.







.
=
0

=S
(%

=
1
©
=
(V]
=
<
(V)
—
—
o

l—
©

—
9

a

Farbtone & Aufhellung 10%

Schatten

Farbtone entstehen durch das Hinzuflgen von Schwarz zu
einer Grundfarbe, was zu einem dunkleren, gedampfteren
Ton fuhrt. Innerhalb unserer Markenpalette werden Farbtone

10%
verwendet, um Kontrast und Intensitat hinzuzufigen, Schatten

wodurch unsere Designs Tiefe erhalten, wahrend die
Markenidentitat gewahrt bleibt.

Im Gegensatz dazu entstehen Aufhellungen durch

das Hinzufligen von Weil3 zu einer Grundfarbe, was

einen helleren, weicheren Farbton ergibt. In unseren
Markenrichtlinien dienen Aufhellungen als Akzente, Highlights
und sanfte Kontraste, die unserer visuellen Erzahlweise
Offenheit und Modernitat verleihen.

Auf dieser Seite werden sowohl Farbténe als auch
Aufhellungen im Vergleich zu unseren priméaren
Markenfarben in der Mitte dargestellt.

10%
Tonung

10%
Tonung

10%
Tonung

10%
Tonung



.
=
0

=S
(%

=
1
©
=
(V]
=
<
(V)
—
—
o

l—
©

—
9

a

Farbanwendung

Die konsistente und korrekte Verwendung unserer
Logofarben ist wichtig, um den Wiedererkennungswert
und die Integritat der Marke auf allen Plattformen zu
erhalten.

Auf hellen Hintergrinden mit minimaler Farbsdttigung
verwenden Sie bitte unser primdres Farblogo, um den
groldten Kontrast zu erzielen.

In anderen Fallen, in denen unser primares Farblogo einen
schlechten Kontrast zum Hintergrund bildet verwenden Sie
bitte die negativ Version des Logos.

Bei Bilder im Hintergrund ist ein einfarbiges Overlay
erlaubt von 50% - 70% Transparenz.
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GrolSen

Die SchriftgroBe ist entscheidend fur die visuelle Konsistenz
und Lesbarkeit unserer Marke.

01

02

03

04

Verwenden Sie gréBere SchriftgroBen fir Uberschriften und
ZwischenUberschriften, um eine klare visuelle Hierarchie zu
schaffen. Dadurch wird die Aufmerksamkeit des Lesers gelenkt
und wichtige Informationen werden hervorgehoben.

Wahlen Sie kleinere SchriftgroRen fur den FlieBtext, um die
Lesbarkeit und ein angenehmes Leseerlebnis zu gewdhrleisten.
Bei digitalen Medien wie Websites oder mobilen Anwendungen
sollten Sie den durchschnittlichen Betrachtungsabstand und die
Bildschirmauflésung berticksichtigen. Passen Sie die SchriftgroRen
an, um die Lesbarkeit auf verschiedenen Geraten wie Desktops,
Tablets und Smartphones zu gewahrleisten.

Berucksichtigen Sie bei der Gestaltung von Druckerzeugnissen die
endgultige Ausgabegrélie, den Betrachtungsabstand und die
Eigenschaften des Druckverfahrens. Stellen Sie sicher, dass die
gewahlten Schriftgréf3en fur die vorgesehenen Drucksachen wie

Broschiren, Poster oder Visitenkarten geeignet sind.
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Fotografie
Stile

Fotografie ist ein kraftvolles visuelles Werkzeug, das unserer
Marke hilft, inre Werte, Personlichkeit und Geschichte zu
vermitteln.

Fotografien sollen vor allem die Zielgruppe zeigen oder
unsere Arbeit, um diese zu erreichen. Gen Y und Millenials
stehen immer im Vordergrund.

Als Motiv sollen hier typische bilder der Weinherstellung
vorkommen, aber auch personlich wirkende Selfies der
Zielgruppe, um die Nahbarkeit beizubehalten.

Beachte Folgendes bei der Verwendung von Fotografie:

01 Eine dunklere Anmutung bei den Bildern soll unterstutzt werden
02 Die Bildbearbeitung und Retusche sollten dezent sein, um
sicherzustellen, dass jedes Bild naturlich wirkt.

03 Der kontratstreiche Gesamtkontext soll immer gegeben sein




