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Brand story
Welcome to Erupt, where adrenaline flows like lava and the 
extraordinary is just another day at the office. Born from the 
fiery passion of extreme sports enthusiasts, Erupt is not just a 
brand; it’s a lifestyle, a rebellion against the ordinary, and a 
celebration of the bold, the brave, and the relentless pursuit 
of thrill.

Like a volcano ready to explode, Erupt embodies the 
untamed spirit of extreme sports. We live for the moments 
when the world blurs into breathtaking action, where every 
heartbeat syncs with the rhythm of the adventure. It’s not 
just about conquering peaks or breaking records; it’s about 
breaking free from the mundane and embracing the thrill 
that only the boldest can comprehend.

Fueling the charge is our unyielding commitment to quality, 
innovation, and the pursuit of the next adrenaline-fueled 
frontier. At Erupt, we believe in more than just the rush – we 
champion a community of risk-takers, trendsetters, and 
go-getters who inspire each other to reach new heights. Our 
red-hot spirit is contagious, spreading like wildfire among 
those who crave the exhilaration that comes with embracing 
the extreme.

So, whether you’re a seasoned thrill-seeker or a newcomer 
hungry for adventure, join us in the epic saga of Erupt. 
Together, let’s redefine the limits, shatter expectations, and 
create a legacy that ignites the passions of the bold, the 
brave, and those who live on the edge. 
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Brand story
Gegründet von Julian und mir, ist de la Torre Altena mehr als nur 
ein Weingut – es ist unser Bekenntnis, herausragende Weine zu 
schaffen, die sich durch ihre Individualität und Langlebigkeit 
auszeichnen.

Julian ist ein Zocker -, und ich eine Marketing begeisterte. Mit 
meiner Geschmacks-Sensibilität und Julians technologischem 
Know-how entstehen Kombinationen, die es so noch nie gegeben 
hat. 

Jeder Wein ist ein Statement, ein Erlebnis, das selbst aus der Ferne 
spürbar wird. Unsere Weine sollen nicht nur heute beeindrucken, 
sondern auch morgen noch genauso faszinieren.

Auch wenn du nicht vor Ort bist, ist unser Wein für Sie da – 
durch digitale Verkostungen, Online-Events und eine aktive 
Community wird de la Torre Altena Wein überall erlebbar.

Begleite uns auf unserer Reise, herausragende Weine zu kreieren, 
die nicht nur im Geschmack, sondern auch in ihrer Wirkung 
Bestand haben ;)
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Exclusion zones
The logo exclusion zones are an integral part of our visual 
identity, ensuring that our logo remains visually impactful 
and distinct in every application. 

These guidelines define the minimum clear space required 
around our logo, preventing any other graphic elements 
from encroaching upon its visual integrity. 

By adhering to these exclusion zones, we maintain a
consistent and harmonious representation of our brand 
across all mediums.

Primary logo

Secondary logo

Logomark

Key
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Schutzzone
Die Schutzzone sind ein integraler Bestandteil unserer visuellen 
Identität und gewährleisten, dass unser Logo bei jeder 
Anwendung visuell eindrucksvoll und unverwechselbar bleibt. 

Diese Richtlinien legen den erforderlichen Mindestfreiraum um 
unser Logo herum fest und verhindern, dass andere grafische 
Elemente die visuelle Integrität des Logos beeinträchtigen.

Durch die Einhaltung dieser Ausschlussbereiche erhalten wir 
eine konsistente und harmonische Darstellung unserer Marke 
über alle Medien hinweg.

Primäres Logo

Sekundäres Logo

Wortmarke

Bildmarke
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Iconography
Icons are the unsung heroes of our visual identity,
embodying our brand essence in compact, memorable 
forms.

Icons are the visual shorthand of our brand. Consistency in 
style, proportions, and strokes is paramount. Whether it’s 
a navigation icon or a symbolic representation, adhere to 
this visual language to maintain the cohesive charm of our 
brand.

**NOTE** This is a free icon set from: www.dribbble.com/
shots/2200783-Geoph for demonstration purposes.
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Ikonografie
Icons sind die unbesungenen Helden unserer visuellen Identität 
und verkörpern das Wesen unserer Marke in kompakter, 
einprägsamer Form. Ein einheitlicher Stil ist wichtig. 

Egal, ob es sich um ein Navigationssymbol oder eine symbolische 
Darstellung handelt, halten Sie sich an diese visuelle Sprache, um 
den kohärenten Charme unserer Marke aufrechtzuerhalten. 

Die Icons stammen von: https://fonts.google.com/icons 
 
Folgende Einstellungen beachten:
Weight 500
Grade -25
Optical Size 24
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Illustrations
Our illustrations are not just images; they’re an integral part 
of our brand narrative, adding depth, personality, and a 
touch of creativity to our story.

They reflect a distinctive visual style that echoes our brand 
persona. From the rough edges to the playful emojis, each 
element is intentionally chosen to convey our brand’s unique 
character.
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Illustrationen
Unsere Illustrationen sind nicht einfach nur Bilder, sie sind ein 
integraler Bestandteil unserer Markenerzählung und verleihen 
unserer Geschichte Tiefe, Persönlichkeit und einen Hauch von 
Kreativität. 

Sie spiegeln einen zielgruppenorientierten visuellen Stil wieder, 
der unsere Markenpersönlichkeit widerspiegelt. 
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Primary colour
palette
Our primary colour palette is a fundamental element of our 
brand identity, embodying our values, evoking emotions, 
and establishing visual recognition.

The Mud Black, Energy Green and Off White are the 
cornerstones of our brand. Together, they create an 
impactful and lasting impression in our audience’s minds.

The relative size of the boxes to each other indicate how 
prominent the colour is to be used in our branded materials. 

The RGB/HEX codes provided are for digital applications. For printed materials, please 
refer to the corresponding CMYK values.

Mud Black RGB: 7, 7, 3
CMYK: 84%, 74%, 64%, 94%

HEX: #070703

Charcoal RGB: 15, 15, 15
CMYK: 81%, 71%, 62%, 90%

HEX: #0F0F0F

Energy Green RGB: 221, 232, 84
CMYK: 24%, 0%, 88%, 0%

HEX: #DDE854

Mid Grey RGB: 160, 159, 156
CMYK: 38%, 30%, 33%, 10%

HEX: #A09F9C

Off White RGB: 255, 249, 238
CMYK: 0%, 3%, 9%, 0%

HEX: #FFF9EE

Pure White RGB: 255, 255, 255
CMYK: 0%, 0%, 0%, 0%

HEX: #FFFFFF
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Primäre
Farbpalette
Die primäre farbpalette wird im gesamten Corporate Design 
verwendet. Farbe 1 ist hierbei die aussagekräftigste Farbe die vor 
allem für CTAs genutzt werden soll. Als Komplimentärfarbe steht 
die 2te Farbe dabei. 
 
Die anderen Farben sind Schwarz-, und Grautöne außer dem 
dunkelblau bei Farbe 6, die nur im Hintergrund verwendet werden 
soll.

Farbe 3

Farbe 6

RGB: 26, 26, 26

RGB: 6, 19, 36

CMYK: 76%, 67%, 61%, 83%

CMYK: 100%, 87%, 52%, 74%

HEX: #1a1a1a

HEX: 061324

Farbe 1 RGB: 223, 73, 222
CMYK: 40%, 73%, 0%, 0%

HEX: #df49de

Farbe 2 RGB: 255, 230, 1
CMYK: 3%, 4%, 91%, 0%

HEX: #ffe601

Farbe 4 RGB: 80, 79, 78
CMYK: 61%, 51%, 51%, 47%

HEX: #504f4e

Farbe 5 RGB: 178, 178, 178
CMYK: 33%, 25%, 26%, 5%

HEX: #b2b2b2
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Colour application 
(digital)
Across more permanent digital applications (e.g. our 
website); Mud Black, Mid Grey and Off White are used most 
often for backgrounds with the the rest of the palette used 
for accent.

Across social, we have more freedom to bring in other 
colours from our palette to use as backgrounds. Please 
select colours carefully as to not clash with previous or 
subsequent posts.

erupt sports
London, United Kingdom

eruptsports
London, United Kingdom

GI VE AW AY
GI VE AW AY
GI VE AW AY
GI VE AW AY
GI VE AW AY
GI VE AW AY
GI VE AW AY

eruptsports
London, United Kingdom
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Farbanwendung
(digital)
Bei dauerhafteren digitalen Anwendungen (z. B. unserer 
Website) werden die Grau-, und Schwarztöne am häufigsten für 
Hintergründe verwendet, während der Rest der Palette für Akzente 
eingesetzt wird. 

Bitte wählen Sie die Farben sorgfältig aus, damit sie nicht mit 
früheren oder späteren Beiträgen kollidieren.

Website

Social Media
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Display typeface
Die Anzeigeschrift ist ein entscheidendes Element unserer 
Markenidentität und verleiht unserer Kommunikation 
Persönlichkeit, Wirkung und visuelle Unterscheidbarkeit. Der 
mutige und kühne Charakter der BN Dime Display macht 
sie zur perfekten Ergänzung unserer Markenpersönlichkeit, 
insbesondere wenn sie in Großbuchstaben verwendet wird, 
wie in den H1-Überschriften.

Regular
The quick brown fox jumps over
the lazy dog

01234567890

Aa
BN Dime Display

Leading: 0

Headings 1 & 2

Tracking: 0
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Display Schriftart
Die Anzeigeschrift ist ein entscheidendes Element unserer 
Markenidentität und verleiht unserer Kommunikation 
Persönlichkeit, Wirkung und visuelle Unterscheidbarkeit. 

Der mutige und kühne Charakter der Bebas Neue macht sie zur 
perfekten Ergänzung unserer Markenpersönlichkeit, insbesondere 
wenn sie in Großbuchstaben verwendet wird, wie in den H1-
Überschriften.

Display Schriftart

The quick brown fox jumps over
the lazy dog

01234567890

Aa
Bebas Neue (OTF)

Zeilenabstand: AUTO

Headline 1, 2, 3

Tracking: 0pt
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Photographic
style
Photography is a powerful visual tool that helps our brand 
communicate its values, personality, and story. 

Our photographic style should be consistent
throughout all branded assets. Keep these mind each time 
you are using photography:

01	 Use black & white surrounding elements to accentuate branded 		
	 collateral or colours when needed.

02	 Include a diverse range of people when appropriate.

03	 Ensure each image is high quality and the subject is in focus.

04	 Including elements of our brand is recommended where	possible, e.g. our 	
	 colour palette.

05	 Editing and retouching should be subtle to ensure each image feels natural.
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Fotografie
Stile
Fotografie ist ein kraftvolles visuelles Werkzeug, das unserer Marke 
hilft, ihre Werte, Persönlichkeit und Geschichte zu vermitteln.

Fotografien sollen vor allem die Zielgruppe zeigen oder unsere 
Arbeit, um diese zu erreichen. Gen Y und Millenials stehen immer 
im Vordergrund. 

Beachte Folgendes bei der Verwendung von Fotografie:

01 	 Eine dunklere Anmutung bei den Bildern soll unterstützt werden

02 	 Die Bildbearbeitung und Retusche sollten dezent sein, um 		

	 sicherzustellen, dass jedes Bild natürlich wirkt.

03 	 Der kontratstreiche Gesamtkontext soll immer gegeben sein


